Wie wollen Sie erscheinen?

Aul3endarstellung lhres Unternehmens

Schlisselreize ja | eher ja | nein | eher nein Schlisselreize | ja | eher ja | nein | eher nein
: Stimmt das Logo noch mit dem inneren Gefiihl iberein?
konservativ hart
elegant kulturell Emotionale Reize sind ein klassisches Instrument der Werbung. Sogenannte
dynamisch seitlos Schlisselreize |6sen biologisch vorprogrammierte Reaktionen im Menschen
bodenstandig bestandig aus und erzeugen dadurch ein Héchstmal} an Aufmerksamkeit.
) o Mogliche Faktoren werden in diesem Fragebogen erfasst, die sich auf jeden
leise institutionell . . . P .
Fall mit der Atmosphare des Unternehmens identifizieren sollten. Wie soll
schnell naiv
das Unternehmen von auRen gesehen werden?

grundlich frisch & frohlich
spezialisiert naturlich . N .

dich eundlich Wiinschen Sie detaillierte Infos aus unserer Angebotspalette?
sportiic reunalic

) L Gern schicken wir Ihnen eine Auswahl aus unseren Paketen:
schick initiativ
geradlinig engagiert |
flippig visionar 106 novaPRD ©
modern resolut [ Entwicklung eines Logos sowie [ Prospekte die Ihr Produkt zum Kunden bringen.
transparent organisiert der Geschéftsstarts-Erstausstattung.
kreativ ganzheitlich ) 2 ;
puristisch innovativ NovoBRO novolil *
e - [ Imagebroschiire bis zu 16 Seiten. [ Handzettel fiir den schnellen Erfolg.
menschlich vertrauenswiirdig "
systematisch fortschrittlich novaofLY $ novoRNz k ‘
geordnet flasyine] [ Flyer fir gute Werbung. [ Anzeigen fiir einen hohén'Békanntheitsgrad.
steril praktisch
starr serios o, i
beweglich kundenorientiert KAT novoWes -
lieb & weich konsequent [ professionelles Kataloglayouting. [ Internetauftritt fir kleinés Buget.

Bitte geben Sie |hre Adressdaten an:

Name: Adresse: E-Mail: Telefon:
Werbeagentur = Katja Boomers E-Mail: info@manovo.de

Fon: 0451.88 96 260 Internet:  www.manovo.de
Mobil: 0173.83 67 066 Hinter den Kirschkaten 13-15 | 23560 Libeck




